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Muligheder 

	■ �Efterspørgslen på 
værktøj til kabler 
stiger markant, da 
industri, produktion 
og installation vokser

	■ �Mange mulige 
leverandører

Styrker 

	■ �Lave poduktios- 
omkostinger

	■ �Budgetvenlige  
produkter�

Trusler

	■ �Antallet af 
konkurrenter stiger 

	■ �Øget konkurrence 
kan sænke priserne 

Svagheder 

	■ Lille budget
	■ Kedelige produkter
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DIGITALT PRODUKT

Hjemmeside 
– CabMark

Opgavebeskrivelse 

Denne opgave gik ud på at lave et nyt layout til vores CabMark 
hjemmeside, da de ønskede at få et nyt og lækkert udtryk. Jeg 
havde frie hænder, dog skulle jeg holde mig indenfor vores 
designguide. 

- Formålet med et nyt design er, at vi skal ind på det tyske marked. 

Målgruppe

Vores målgruppe henvender sig igen til vores kunder indenfor 
industri, produktion og installations branchen. Vores kunder er 
mandsdomineret da størstedelen af de ansatte er mænd i alderen 
25-50 år.

Brugervenlig

En meget vigtig faktor når vi snakker hjemmesider er, at den 
skal være brugervenlig. Det gør det lettere for kunder at navigere 
rundt til vigtige informationer. Ydermere er det vigtigt at den er 
responsiv i forhold til tablet og smarthone. Da der nemlig nu, bliver 
handlet meget over disse enheder.  

1. SWOT

SWOT-analysen hjalp mig med, hvordan jeg bedst  muligt 
skulle markedsføre CabMark på hjemmesiden, ved at jeg var  
opmærksom på styrker, svagheder, muligheder og trusler. 

http://cabmark.cabscan.dk/
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Grafisk design

1. Skitser 

Jeg har arbejdet med flere forskellige løsninger. Hvor jeg har brugt 
XD, til at lave skitser, da det gav en fornemmelse for struktur og 
udtryk.

Billede baggrunde med overlay øger løsbarhed og dynamik.

Headerens billede og tekst forklarer kort og præcist hjemme-
sidens hovedbudskab. Man skal altså ikke være i tvivl om hvad 
hjemmesiden omhandler, eller hvem afsenderen er. 

Jeg har brugt en del „scroll-effekt“ på home siden, for ikke at tabe 
brugeren, da scrool-effekten efterhånden er blevet en af vores 
bedste venner i takt med den øgede brug af smartphones og 
tablets. 

Jeg har valgt at designet på hjemmesiden skal være enkelt og 
luftigt, for at skabe en overskuelighed og ro for brugeren. Tekst og 
design skal altså gå hånd i hånd. 

2. Opmærkning tegninger

Jeg har til CabMark hjemmesiden på produktsiderne, lavet 
illustrationer til de labels hvor det var relevant, for at illustrere 
hvordan de ser ud når de bliver printet.   



Kundemøde/briefing

Møde

Opbygning i wordpress

Site optimering

Research/inspiration

Layout i XD

Custom CSS

Test

Brandstrategi

Korrektur

Kunde tilføjer indhold

Hosting

Farver og typografi

Valg af tema

Godkendelser

Sitet går live

4C designmodel ud fra min designproces med min hjemmeside
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Grafisk  
Produktionsforståelse

1. Proces

Indledende kundemøder gav et indtryk af målgruppe, formål, 
opbygning, ønsker og budget mm. 

Designprocesen startede med research og skitser, der gav 
fornemmelse af struktur og prioriteter samt stil og udtryk. 

Jeg designede hjemmesiden i XD. Efter godkendelse fra kunden 
startede opsætningen i wordpress. 

2. Designproces

Jeg har igennem min hjemmeside fulgt 4C desigmodellen. 
Målet med en designproces er at forbedre noget, der allerede 
eksisterer, eller at skabe noget nyt ved systematisk at udforske og 
eksperimentere med alternative muligheder.

COLLECT (Indsamle)
Indsamle information om kunden og finde inspiration til design.

COMPREHEND (Forstå)
Forstå kundens ønsker og behov.

CONCEPTUALIZE (Udtænke/udvikle)
Udvikle og skitsere idéer til website. 

CREATE (Skabe)
Bygge hjemmesiden op.
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Grafisk  
Produktionsforståelse

1. Opsætning af hjemmeside

Den nye CabMark hjemmeside, bliver bygget op i WordPress CMS 
(Content Management system) samt elementor plus. WordPress 
og elementor gør det let at lave hjemmesider, da der ligger en 
masse prebuild temaer i. Man kan også lave custom løsninger og 
man har mulighed for, at installere plugins og tilgå indhold nemt 
og overskueligt. 

2. CSS

Med CSS har jeg lavet en masse styling på sitet, til de elementer 
jeg har sat op. Ydermere har jeg for at være sikker på, at koderne 
er i orden, og at der ikke er opstået nogle fejl eller andet, valideret 
mine koder. På denne hjemmeside vil der indeholde flere fejl som 
indgår !important. Grundet at der i forvejen er opbygget et cms 
system. Så jeg har flere steder været nødsaget til at overskrive deres 
koder, for at få mine egne frem. 

3. Mobil og Tablet venlig

Responsivitet sikres ved redigering af kolonernes bredde, padding 
og margin.
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Grafisk  
produktionsforståelse

1. Child Theme

Efter jeg havde sat sitet op og fundet det hovedteme jeg ville 
bruge, lavede jeg et „Child Theme“. Et Child Theme er en kopi af 
mit hovedteme, f.eks. en css fil. 

Når jeg arbejder i et Child Theme kan jeg opdatere mit hovedtema, 
uden at det arbejde jeg har lavet går tabt. Til at lave mit Child Theme 
har jeg valgt at bruge et plugin kaldet „Child Theme Configurator“ 
som automatisk generere et Child Theme ud fra mit valgte tema. 

Billedoptimering

Jeg har selv taget og redigeret alle billederne til hjemmesiden 
i den stil og opløsning de skal være. Dog for at sikre sitet loades 
hurtigere har jeg optimeret dem til web, da de ellers kan gøre 
siden langsom at loade, hvis de fylder for meget.

Jeg optimerede billederne i photoshop ved „save for web“ og 
valgte den størrelse der passede til og gemte. Alle billederne blev 
gemt i JPEG og i 72 dpi. Billederne skal fylde så få KB som muligt, 
at hensyn til loadetiden og søgemaskineoptimering. 

1. SEO og statistikker

Da sitet var oploadet til virksomhedens domæne, gik jeg ind og 
optimerede SEO, som jeg gjorde ved hjælp af Yoast SEO. 

Yoast SEO er et plugin som gør det muligt at indtaste fokus-
søgeord, metabeskrivelse og SEO-titel på siden. Den giver desuden 
også en analyse over din SEO og fortæller hvordan læsbarheden er.  


